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Confronté dès mes débuts professionnels aux rapports 

entre culture (institutions et politiques) et urbanisme 

(enjeux territoriaux, problématiques des ressources, …), 

j’ai été amené à appréhender la cartographie et les 

bases de données pour en revoir les codes et les 

rendus, par une expérimentation graphique qui est 

devenue une ligne directrice de mon travail.

Les exemples qui suivent illustrent mon souci de 
rendre optimale la lisibilité des projets qui me furent 
soumis. La page de garde présente le projet (en rouge) 
accompagnée d’une note sur mon travail personnel 
(en noir). En bas à droite une légende « travail réalisé » 
vous précise la nature exacte de mon intervention.



Salarié du CAUE des Bouches-du-Rhône, j'ai pu mener 
la refonte de l'identité visuelle au fil du temps, support 
après support. Le langage graphique existant, une 
barrette en cinq couleurs, était assez contraignant 
à l'usage, imposant des proportions dans sa mise en 
place. Mon travail fut d'amener au fur et à mesure 
une masse noire afin d'équilibrer cette barrette.

Les conseils d’architecture, d’urbanisme et de 
l’environnement sont des associations loi 1901. Institués 
par la loi du 3 janvier 1977 sur l’architecture, ils sont 
présents dans la quasi-totalité des départements 
de France. Ils ont pour vocation la promotion de 
la qualité architecturale, urbaine, paysagère et 
environnementale avec pour missions de conseiller, 
former, informer et sensibiliser tous les publics.

Travail réalisé

Identité visuelle, 
site internet, 
motion design,
éditions de livre,
cartographie 
interactive,
gestion de projet 
web.

CONSEIL
D'ARCHITECTURE, 
D'URBANISME 
ET DE L'ENVIRONNEMENT

Une identité visuelle globale

g Couvertures des 
différents rapports 
d'activité depuis la mise 
en place de la nouvelle 
identité visuelle





a Travail de représentation 
de fond cartographique 
départemental en cohérence 
avec le futur site portail.

o Maquette de page d'accueil 
du site internet du CAUE.



Par un jeu de trame de différents angles 
et épaisseurs, des aplats sur deux couleurs 
uniquement, un choix typographique simple et 
lisible, la communication a permis de retranscrire 
les thèmes abordés : culture, débat, territoire et 
de faciliter la mobilité des universitaires. L'édition 
d'un carnet, bloc-note, guide pratique a également 
largement contribué à l'accueil des participants.

Du 18 au 20 septembre 2013, les Conseils d’Architecture, 
d’Urbanisme et de l’Environnement de la région PACA 
accueillent à Marseille l’Université d’Été des CAUE.
300 professionnels de l’architecture, de 
l’urbanisme et du paysage se donnent rendez- 
vous à la Friche de la Belle de Mai, autour des 
thèmes « Culture, Débat & Territoire ».

Travail réalisé

Identité visuelle, 
signalétique,  
affiche,  
motion design, 
édition d’un carnet, 
produits dérivés.

UNIVERSITÉ 
D’ÉTÉ  
DES CAUE

Des motifs de trame cartographique 
à la construction d'une signalétique

g Affiche générique 
d'accueil des participants 
à la friche.





h Carnet de prise de note et 
d'informations pratiques



L’idée de représenter le bâti dans sa forme en 
plan de masse est venue de la notion de podium, 
tel un jeu de rectangles de différentes longueurs. 
De cette vue aérienne, une cartographie du 
territoire, je souligne le relief, en utilisant les 
effets de dégradé de forme monochromatique. 
D’année en année, je décline les couleurs, le vert 
en 2007, le gris en 2009 et l’orange en 2011.

Le grand prix bisannuel de l’architecture de l’urbanisme 
et du paysage du CAUE des Bouches-du-Rhône 
est l’occasion de faire le point sur le meilleur de la 
production territoriale et lui donner l’attention qu’elle 
mérite. C’est aussi l’occasion de construire un espace de 
découvertes, d’échanges et de débats libres et féconds 
entre élus, professionnels et citoyens. Le regard d’un 
photographe, un catalogue et une exposition leur ont 
été consacrés pour mettre en lumière ces travaux.

Travail réalisé

Dépliant d’inscription, 
affiche,
catalogues, 
exposition.

o Petit dépliant d'inscription 
pour le grand prix 2009

g Panneaux d'exposition à 
l'ovoïde du conseil général des 
Bouches-du-Rhône

o Recherche pour l'identité et 
l'affiche du grand prix

GRAND PRIX 
DE L'ARCHITECTURE 
ET DU PAYSAGE

Le plan de masse 
comme point de départ





o Extrait de l'édition 
du Grand Prix 
d'architecture 2011



La problématique pour l'association divers'etik est 
de bien différencier ses produits importés du terroir 
méditerranéen, de son siège social basé à Marseille. 
En partant d’une série de vagues pour évoquer 
l’identité méditerranéenne, et par un jeu de décalages, 
on s’amuse à faire réapparaitre d’autres formes par 
d’autres associations, à la façon d’un puzzle reconstitué.

Créée en 2013, Divers’ Etik est une association 
marseillaise qui importe et distribue, en réseau et dans 
une logique de commerce équitable, des produits de 
terroirs méditerranéens issus de l’agriculture biologique.

Travail réalisé

Identité visuelle,  
site internet,  
cartes de visite,
plaquette, 
fiches produits.

DIVERS'ETIK

Une identité visuelle 
modulable

g Simulation de cartes de 
visite de l'association.
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un commerce équitable 
accessible & créateur de liens

d Simulation de carte 
illustrative pour illustrer les 
possibilités du vocabulaire 
graphique de l'identité 
visuelle.

g Exemple de fiche produit, 
aux couleurs du pays 
producteur, ici le Maroc.

o Déclinaison du vocabulaire 
graphique illustrant une 
femme berbère.



Partir d’une photographie aérienne, l’assombrir façon 
nuit américaine, y révéler le sensible, ses alignements, 
ses murs, ses routes, ses fontaines, ses maisons… 
Ce territoire se transforme en îlot du sensible. 
La typographie et les textes se fondent dans l’ensemble 
discrètement sur le principe de trame en croix. 
La collection se décline ensuite sur internet à l’aide 
de fiche sur chaque élément repéré. La navigation 
propose dans un pas-à-pas des visites guidées ou 
une exploration libre. Les fiches se découvrent dans 
des menus déroulants par l’intermédiaire de filtres.

Le patrimoine d’un territoire est un ensemble 
d’éléments, humbles ou majestueux, qui construit 
un bien commun et qui donne à ce territoire ses 
valeurs culturelles, symboliques et politiques. 
La collection du patrimoine au territoire vise 
à partager la connaissance du territoire et à 
enrichir toutes les démarches de projets.

Travail réalisé

Identité visuelle, 
éditions de cartes, 
cartographie, 
cartes postales, 
site internet (en 
cours), montage 
vidéo.

DU PATRIMOINE
AU TERRITOIRE

De la photographie aérienne
à la cartographie du territoire

À Venelles, le cœur de la ville se déplace au fil des siècles : historiquement 

juché sur son piton culminant à plus de 400m d’altitude, Venelles-Le-Haut, avec 

ses habitats traditionnels et ses petites ruelles, constitue le cœur historique de 

la commune. En partie détruit lors du tremblement de terre de 1909, le centre se 

redéveloppe aux Logis, constitué en faubourg le long de la route de passage. Si le 

hameau constitue aujourd’hui le cœur symbolique de Venelles, l’activité tend à se 

déplacer au fur et à mesure vers le sud, au sein de la zone d’activités, plus vaste, qui 

continue à accueillir de nouveaux programmes et à évoluer.

Le socle vert du village 
Une ceinture végétale qui délimite clairement 
le centre historique du village.

1

L’ancienne église, la place du château 
et le belvédère 
La place du vieux village, une situation 
exceptionnelle, culminant à 420m d’altitude.

2

Les frontages villageois 
Des espaces extérieurs ouverts publics ou privés, 
investis par le végétal, ont pris place 
dans les interstices du village dense.

3

L’ancien moulin 
Le moulin à blé multicentenaire, 
un symbole et un repère à Venelles.

4

L’école Maurice Plantier 
L’école communale de la fin du XIXe, 
dans la lignée des écoles Jules Ferry.

5

Les maisons de faubourg 
Des maisons mitoyennes aux formes et gabarits
irréguliers forment le visage actuel du centre-ville.

6

Des maisons singulières 
se démarquent des autres par leur implantation 
ou leur traitement particulier de façade.

7

Les alignements d’arbres 
dans la tradition des routes plantées de Provence, 
une composante essentielle de la trame verte 
communale.

8

Le petit patrimoine religieux
Une multitude de petits objets ou monuments : 
croix de pierre, croix de fer, oratoires, calvaires, 
chapelles…

La couleur, la matière 
une teinte ocre rosée d’enduits anciens de qualité, 
qui fait écho aux terres locales, repérable 
sur l’ensemble de la commune.

Les arbres remarquables
une série d’arbres, isolés ou en alignements, 
inventoriés par le Grand Site Sainte Victoire. 

Le patrimoine de l’eau
Une histoire intimement liée à l’eau : sources, 
réseaux d’irrigation (l’aqueduc romain de la 
Traconnade, le canal du Verdon puis de Provence) 
fontaines, puits et réservoirs inventoriés 
par l’association ARPAV…
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o Détaille du recto de la 
carte sur la commune de 
Venelles.
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o Recto de la carte sur la 
commune de Venelles.

d Principe de titrage
de la collection.

o Système  
d'identification des 
éléments repérés.

a Prototype du type 
« wireframing » du site 
internet regroupant 
l'ensemble des bases de 
données des inventaires.

a Une fiche plus détaillée 
que sur l'édition papier 
est accessible via un 
système de filtre par 
catégorie.

a Optimisation du site 
pour différents types de 
plateformes mobiles.



Du bouton play à un logotype, ce bouton est devenu 
le vecteur de communication du projet. La typographie 
choisie reprend ces mêmes codes, l'inclinaison du 
« A » fait identité, le slash vertical permet de ponctuer 
le langage visuel. À la demande de l'ordre des 
architectes, la couleur rose se retrouve sur l'ensemble 
des supports. Les visuels sont dénaturés, floutés, 
bleuis, assombris afin de retrouver l'ambiance d'une 
salle de projection. Les couleurs froides dominent 
contrastant avec le rose du pictogramme.

Architectures en ligne est la plateforme de diffusion 
de la culture architecturale permettant de voir ou 
revoir une sélection des conférences organisées 
en région Provence-Alpes-Côte d’Azur.

Travail réalisé

Identité visuelle, 
site internet, 
motion design,
invitations.

ARCHITECTURES
EN LIGNE

Du multimédia 
à l'identité visuelle

g Détail de l'animation 
vidéo de présentation du 
logotype, les éléments 
évoluent en trois 
dimensions en finissant 
par se retrouver dans un 
mouvement de caméra et 
former le logotype final



h Série de carte postale 
éditée chaque année.

o Plateforme internet 
développée entièrement 
à partir d'un template 
wordpress



Aux dimensions hors-norme, ce travail est un exercice 
périlleux de mise en page. D’une largeur de colonne 
de dix centimètre et afin de dérouler l’information 
au fil des plies, un petit schéma de navigation est 
conçu. Imprimé par les services de l’IGN, il a fallu 
anticiper les contraintes de façonnage. La création 
d’une typographie (têtière de l’ouvrage replié) 
évoque le cheminement et la déambulation sur fond 
d’accordéon. Des pictogrammes schématisent les 
bâtiments et simplifient leur compréhension.

Parce que le tourisme culturel est aujourd'hui au cœur 
de nos désirs de voyages, le Conseil d’Architecture 
d’Urbanisme et de l'Environnement des Bouches-
du-Rhône a imaginé une carte « Guide du promeneur 
architectural ». Généreusement illustrée de documents 
d’archives, de photographies contemporaines, 
complétées de notices historiques écrites par des 
spécialistes, il s’agit d’un ouvrage de sensibilisation 
du public et un outil pour le promeneur curieux.

Travail réalisé

édition,
cartographie,
illustration.

GUIDE DU PROMENEUR
ARCHITECTURAL

De l’édition intégrale
à la carte de poche

g Série de couvertures 
des guides réalisés à ce 
jour.





g Recto de la carte sur 
Fernand Pouillon.
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g Système de grille pour la 
création typographique.

d Têtière de l’ouvrage



Transmettre au travers d’une identité visuelle 
simple et accessible les valeurs du pescatourisme, 
le faire exister à l’échelle nationale. Au travers de 
ses rapports, l’association a su institutionnaliser 
le projet. La communication varie légèrement 
pour le grand public, reprenant certains codes du 
tourisme tout en se rapprochant presque d’une 
signalétique routière. Les flyers parlent sécurité, 
horaire, on y rencontre les pêcheurs et leurs 
spécificités, on y invite le public à l’excursion.

Le pescatourisme est une nouvelle forme d’activité 
touristique permettant la valorisation et la préservation 
de l’espace maritime local. Le pescatourisme 
donne la possibilité aux pêcheurs d’accueillir des 
touristes à bord de leur embarcation pour leur faire 
découvrir, le temps d’une matinée ou après-midi leurs 
activités de pêche. Le projet vise une diversification 
de l’activité principale des pêcheurs tout en leur 
permettant de témoigner auprès du public de leur 
métier et des réalités actuelles de la profession.

Travail réalisé

rapports 
méthodologiques,
identité visuelle,
flyers,
signalétique,
cd-rom, 
illustrations.

LE 
PESCATOURISME

Institutionnaliser 
un projet local

g Couvertures 
des différents rapports 
méthodologique et d'activité 
sur le pescatourisme.





Partenaires du Projet Pescatourisme 83 

bientôt… à table 
avec les pêcheurs ! 
En prolongement des activités de pescatourisme, d’autres 
perspectives de diversification sont possibles, principalement 
autour de la valorisation des produits de la pêche. Seuls les 
poissons les plus connus (dorade, rascasse, loup, rouget...) 
sont consommés au détriment des autres variétés existantes 
entrainant une mauvaise gestion de la ressource halieutique 
ainsi qu’une perte de revenu pour les pêcheurs.
Ainsi, certains pêcheurs souhaitent mettre en place des 
points de dégustation des poissons pêchés.

L’idée : parvenir à remettre au goût du jour des espèces 
peu prisées à travers des recettes traditionnelles. 
la profession œuvre activement pour une reconnaissance 
de l’activité au même titre que l’agritourisme.

Des professionnels vous accueillent 
pour vous faire découvrir leur savoir-faire.

le Pesca
tourisme
une nouvelle
activité à Découvrir
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à la Découverte 
Des métiers De la mer 

Le pescatourisme est une nouvelle 
forme d’activité touristique permettant 
la valorisation et la préservation de 
l’espace maritime local. Elle donne la 
possibilité aux pêcheurs d’accueillir des 
touristes à bord de leur embarcation 
pour leur faire découvrir le temps d’une 
matinée leurs activités de pêche. 

Le pescatourisme vise ainsi une diversification de l’activité 
principale des pêcheurs tout en leur permettant de témoi-
gner auprès du public de leur métier et des réalités actuelles 
de la profession. 

Aujourd’hui, une dizaine de navires pratiquent le pescatou-
risme sur les côtes varoises. Depuis peu, des projets similaires 
voient le jour en Corse et sur la façade Atlantique. 

maximum 2 personnes

RéseRvations
Renseignements
aupRes :

ERIC FERAUD
06 33 84 28 23

Partenaires du Projet Pescatourisme 83 

Le pescatourisme est une nouvelle forme d’activité touris-
tique au service du développement durable local maritime. 
Elle permet aux pêcheurs d’accueillir à bord de leur embar-
cation des touristes qui participent ainsi à une matinée de 
pêche traditionnelle. 
De cette façon, les pêcheurs diversifient leur activité comme 
cela se produit depuis 40 ans avec l’agritourisme. Enfin, ils 
témoignent auprès du grand public de leur métier et des réa-
lités de leur profession aujourd’hui.

Des professionnels vous embarquent à bord d’un bateau 
de pêche traditionnel à la découverte de leur savoir-faire.

ViVeZ La PÊcHe 
traditionneLLe

taRifs
60 € PAR PERsonnEPoUR lA mAtInéE

PoUR lA mAtInéE 1 HEURE AVAnt lE lEVER DU solEIlDéPARt

HoRaiRes

EntRE 3H Et 5H30

sElon lA PÊCHEDuRée
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piRate 2 ERIC FERAUD

n  Pointu traditionnel en bois de 8 m PAtRon PéCHEUR

Port du Brusc
six-Fours-les-Plages

éric feraud ne se destinait pas forcément 
à devenir pêcheur. À l’école, il avait appris 
le métier de chaudronnier, mais il se 
trouva confronté à la difficulté de trouver 
du travail dans une région où tous les 
chantiers navals fermaient peu à peu. 
Issu d’une lignée de pêcheurs, il s’est donc 
décidé à suivre la voie familiale. C’est avec 
son père et ses oncles, tous 
pêcheurs professionnels, 
qu’il a appris les 
secrets de la mer. 
Eric est ainsi 
devenu patron 
pêcheur en 1987 à 
l’âge de 22 ans. 
Depuis 1990, il 
pêche au large 
de Six-Fours-
les-Plages à bord 
du « Pirate 2 ». 

pêche

la marque

3 touristes types

logotype
Pescatourisme

typographie
spécifique

touristes & la mer

CONSTRUCTION

RèGLES

le logotype «pescatourisme» est composé 

de trois parties : le poisson symbolisant la 

pêche, le nom de marque «pescatourisme» et 

les personnages et les vagues symbolisant les 

touristes et la mer. l’ensemble unifié constitue 

le logotype.

le nom de marque et le logo ne peuvent pas 

être utilisés séparément.

0% Cyan
35% magEnta
100% JaunE
0% noIr

# E7AE21
231% rougE
174% VErt
33% blEu

0% Cyan
70% magEnta
100% JaunE
0% noIr

# D0671C
208% rougE
103% VErt
28% blEu

20% Cyan
100% magEnta
100% JaunE
0% noIr

# A92021
169% rougE
32% VErt
33% blEu

60% Cyan
0% magEnta
0% JaunE
20% noIr

# 72A8Cb
114% rougE
168% VErt
203% blEu

COULEUR

RèGLES

le logotype est composé de 4 couleurs.

le mot « PEsCa » est en rouge dense. le 

mot « tourIsmE » est en orange. les deux 

symboles le poisson et les personnages sont 

en jaune. la mer est en bleu.

une valeur CmJn est disponible pour 

l’impression.

une valeur héxadécimale est disponible pour 

une utilisation web. 

si vous souhaitez utiliser une valeur 

pantome, vous pouvez contacter le service 

communication de mPEa.

maya@marcopolo.asso.fr

o Couverture 
des différents rapports 
sur le pescatourisme.

o Extrait de la charte 
graphique lié à l'usage du 
logotype, de ses couleurs 
et proportions.

g Extrait des rapports 
méthodologiques.

Réalisation 
Marco Polo Échanger Autrement 
4 place Raphel 13016 Marseille

Rédaction 
Rémi Bellia & Maya Collombon

Création graphique 
Emmanuel Guillemart, www.lamanufabrique.com

Photographies 
Eric Boudet, www.eric-boudet.com

Impression 
Imprimerie CCI
9 avenue Paul Héroult, ZI de la Delorme
13342 Marseille cedex 15

Parution 
juillet 2011, 500 exemplaires

iL n’y a pas de projet sans Les hommes qui Le soutiennent. 
Tous nos remerciements à

Guillaume Sellier, Directeur adjoint, délégué à la mer et au littoral, DDTM

Christian Decugis, président du CLPMEM du Var

Michelle Vauzelle, Président du Conseil Régional Provence-Alpes-Côte d’Azur 

& Mireille Peiranno, Vice-Présidente Mer, pêche et littoral

Horace Lanfranchi, Président du Conseil Général du Var & Madame Josette 

Pons, Présidente de la Commission Agriculture, Développement Rural & Forêt

Hubert Falco, Président de Toulon Provence Méditerranée 

& Christian Simon, Président de la commission Agriculture & Forêt

Pour leur accueil & leur totale disponibilité dans le soutien du projet

Paolo Guerriero, Legapesca 

Barbara Esposto, Legapesca Liguria

Maria Grazia Gargiullo, Alberico Simioli, Legapesca Campania

Antonio Gargiullo, Salvatore Persico, pêcheurs coopérative Ulixes (Golfe de Sorrente)

MéTHOdOLOGIE 
& OBJECTIF

Objectif : Recueillir des indicateurs de clientèle concernant le pescatourisme 

et les autres perspectives de diversification.

Méthode : Diffusion de questionnaires en direct auprès de 387 personnes dans 

9 salons et manifestations.

Justification : MPEA a été sollicité à plusieurs reprises pour participer à 

des salons afin de présenter l’activité de pescatourisme. Un premier ques-

tionnaire a été élaboré et diffusé lors du salon de Colmar en 2010. Au vu 

des résultats, l’opération a été reconduite lors des salons suivants auxquels 

MPEA a participé.

Durée de l’enquête : Les questionnaires ont été diffusés durant les 3 années 

du projet «  Pescatourisme 83  » et poursuivis en 2012 lors de l’étude sur les 

points de dégustation des produits de la pêche.

Un questionnaire évolutif : Le questionnaire a été adapté en fonction du lieu 

et du thème de chaque salon. Il est constitué de 4 grandes parties :
 › Les renseignements généraux ;
 › Les habitudes alimentaires par rapport au poisson ;
 › La pêche professionnelle ;
 › Le pescatourisme ;
 › Une cinquième partie, portant sur les dégustations, a été ajoutée lors de la 

dernière année d’enquête.

RéPARTITIOn 
dE L’EnQUÊTE

SOURCE Date Nb. cit. Fréq.

Colmar Nov. 2010 34 8,8%

SIA Fév. 2011 26 6,7%

Salon du randonneur Mars 2011 24 6,2%

La-Seyne-sur-Mer Juin 2011 25 6,5%

SIA Fév. 2012 50 12,9%

Salon du randonneur Mars 2012 50 12,9%

Le Pradet Gourmand Nov. 2012 54 14%

Fête de la gastronomie Sept. 2012 24 6,2%

SIA Fév. 2013 100 25,8%

TOTAL OBS.  387 100%

2634 24 25 50 50 54 24 100

COLMAR

NOV.
2010

FÉV.
2011

MARS 
2011

JUIN 
2011

FÉV. 
2012

MARS 
2012

NOV. 
2012

FÉV.
2013

SEPT 
2012

SIA
SALON DU RANDONNEUR

SALON DU RANDONNEUR

FÊTE 
DE LA GASTRONOMIE

LE PRADET 
GOURMAND

SIA

SIA

LA-SEYNE-SUR-MER

3

L’assembLée partenariaLe du projet
Elle associe quatre différents groupes d’acteurs : 
 ›  La section pêche : l’ensemble des patrons pêcheurs candidats au pescatou-

risme, les prud’homies du Var, le CLPMEM du Var et le CRPMEM PACA ;
 ›  La section tourisme : les quatre OIT du Var (Estérel Côte d’Azur, la Provence 

d’Azur, Pays des maures St Tropez, Office de tourisme de Toulon), le comité 

départemental du tourisme et les maisons du tourisme ;
 ›  La section environnement recherche du monde marin : le WWF et l’Ifremer Var ;
 ›  La section des collectivités locales et administrations : la DDAM du Var, le service 

mer du Conseil Régional PACA, le service Agriculture, mer et forêt du Conseil 

Général du Var et les communes comportant un patron pêcheur candidat.

Rôle et fonction : L’assemblée partenariale est l’espace de diffusion de l’informa-

tion relative au déroulement du projet. Elle est l’instance de débats et de réflexions 

de l’ensemble des acteurs associés de près ou de loin au projet. L’assemblée parte-

nariale se tiendra en fonction de la fréquence du comité de pilotage afin de faire 

circuler l’information auprès de tous les partenaires du projet. 

Les groupes techniques de travaiL
Composition : 

Pour mener à bien le projet, il a été nécessaire de mobiliser les acteurs les plus 

compétents des secteurs concernés. Ces acteurs ont tout d’abord été identifiés 

sur l’ensemble du territoire, puis réunis sous forme de groupes thématiques, 

pouvant être mobilisés à tout moment en fonction des actions à conduire. 

Rôle et fonction : Les groupes techniques ont pour objet de faciliter les actions 

du projet selon la transversalité des domaines de compétences associés au 

projet : pêche, tourisme, réglementation maritime, environnement et coopé-

ration transfrontalière. 
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RESTITUTION
DES DÉCISIONS D’ORIENTATION.

DIFFUSION DE L’INFORMATION

RESTITUTION DES DÉCISIONS 
D’ORIENTATION 
AUX GROUPES TECHNIQUES

TRANSMISSION DES RAPPORTS
TECHNIQUES AU COMITÉ

DE PILOTAGE

RETOUR DE REMARQUES, SUGGESTIONS ET 
PROPOSITIONS VERS LE COMITÉ DE PILOTAGE

RETOUR DE REMARQUES, SUGGESTIONS, 
PROPOSITIONS VERS LES GROUPES 
TECHNIQUES

TRANSMISSION DES RAPPORTS
TECHNIQUES À L’ASSEMBLÉE

PARTENARIALE

COMITÉ DE PILOTAGE
MEMBRES

CR PACA - CG 83
DDAM

OIT du Var
Agence de Développement Touristique du Var (ADT)

CLPMEM du Var
Marco Polo Échanger Autrement.

FONCTION

Instance décisionnelle chargée du suivi
et de l’orientation stratégique du projet.

MEMBRES

Tourisme – Pêche 
(pêcheurs, MPEA, ADT, OIT)

Sécurité 
(pêcheurs, MPEA, ULAM, CR PACA)

Communication 
(ADT, OIT, MPEA, Membres CP, pêcheurs)

GROUPES TECHNIQUES

FONCTION

Instance technique de réalisation 
des actions du projet.

ASSEMBLÉE PARTENARIALE
COMPOSITION

Section pêche
Section tourisme

Section environnement
Section Etat et collectivité locales
Marco Polo Échanger Autrement

FONCTION

Instance de restitution de l’information 
et de réflexion autour des axes du projet.

RESTITUTION
DES DÉCISIONS D’ORIENTATION.

DIFFUSION DE L’INFORMATION

RESTITUTION DES DÉCISIONS 
D’ORIENTATION 
AUX GROUPES TECHNIQUES

TRANSMISSION DES RAPPORTS
TECHNIQUES AU COMITÉ

DE PILOTAGE

RETOUR DE REMARQUES, SUGGESTIONS ET 
PROPOSITIONS VERS LE COMITÉ DE PILOTAGE

RETOUR DE REMARQUES, SUGGESTIONS ET 
PROPOSITIONS VERS LES GROUPES 
TECHNIQUES

TRANSMISSION DES RAPPORTS
TECHNIQUES À L’ASSEMBLÉE

PARTENARIALE

Comme on peut le constater dans le schéma ci-dessus, les groupes techniques permettent de définir les 

conditions d’exercice du pescatourisme. Ces dernières sont présentées au comité de pilotage qui les valide 

ou les infirme. Ces décisions sont présentées lors des assemblées partenariales afin de tenir compte de l’avis 

de tous. De nouveaux éléments peuvent apparaître nécessitant d’être repris soit lors des groupes de travail, 

soit lors du comité de pilotage. 
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Cavalaire sur mer, a stoppé la pratique du pescatourisme pour se consacrer unique-

ment à la pratique de la pêche en enrôlant un équipage de marin pêcheur.

caractéristiques des navires de moins de 10 mètres  
avec un seuL membre d’équipage :

 › Bandol
Caractéristiques du navire

Nom du navire Jo-ghis

Nom prénom du patron pêcheur Eric Gaussen

Taille du navire 9 m 50

Nombre de passagers autorisés 2

Type de navire Pointu avec cabine

Date de construction NC

Type de pêche Petite pêche côtière

 › Brusc (Six-Fours-les-Plages)
Caractéristiques du navire

Nom du navire Le Pirate 2

Nom prénom du patron pêcheur Eric Féraud

Taille du navire 8 m

Nombre de passagers autorisés 2

Type de navire Pointu en bois

Date de construction NC

Type de pêche Petite pêche côtière

 › St Mandrier
Caractéristiques du navire

Nom du navire Santa Maria

Nom prénom du patron pêcheur Thierry Raut

Taille du navire 10 m

Nombre de passagers autorisés 2

Type de navire Pointu avec cabine

Date de construction 1970

Type de pêche Petite pêche côtière
64
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 › St Elme (La Seyne sur Mer)
Caractéristiques du navire

Nom du navire Le Long

Nom prénom du patron pêcheur Jerôme Bargas

Taille du navire 7 m

Nombre de passagers autorisés 2

Type de navire Pointu en bois

Date de construction 1998

Type de pêche Petite pêche côtière

 › Agay (St Raphaël)
Caractéristiques du navire

Nom du navire Raphal

Nom prénom du patron pêcheur Christian Ubbuzzoni

Taille du navire 8 m 30

Nombre de passagers autorisés 2

Type de navire Pointu en bois

Date de construction NC

Type de pêche Petite pêche côtière

 › Poussaï (St Raphaël)
Caractéristiques du navire

Nom du navire Allégré

Nom prénom du patron pêcheur Eric Visqui

Taille du navire 7 m 40

Nombre de passagers autorisés 2

Type de navire Pointu en bois

Date de construction 1960

Type de pêche Petite pêche côtière
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Pour l'identité de ce projet j'ai souligné l'idée d'un 
parcours, d'un groupe de marcheur en travaillant sur 
le dessin de la lettre. La lettre « A » se rapproche ainsi 
d'une patte d'oie. Pour les visuels, l'idée est de s'inspirer 
des pochettes de disque (en référence à Caravan de 
Duke Ellington) et de représenter tel un groupe de rock 
les silhouettes des marcheurs en ombre chinoise. La 
seconde idée consiste à mettre en abîme le visuel de 
pochette sur un fond identique mais en noir et blanc.
Le projet devient presque un jukebox mobile, 
nous invitant à charger des récits.

CARAVAN est un voyage à pied d’un an et de 365 km 
à travers les 38 communes traversées par le sentier 
métropolitain GR®2013. Un vendredi sur deux, CARAVAN 
rassemble des architectes, des artistes, des maires, 
des élus, des experts et des habitants des communes 
traversées pour une journée de marche, une aventure 
unique qui scelle un lien entre le territoire et ses acteurs.

Travail réalisé

Identité visuelle,  
cartes postales,  
site internet, 
cartographie,  
montage vidéo, 
programmation  
.html .css

CARAVAN
LE TERRITOIRE  
EN MARCHE

D'une marche exploratrice 
à des restitutions publiques

g Projet de peinture sur 
la caravane du GR®2013



1 grand «�huit�» 365 km 
parcourus

3 
saisons
le printemps 
de l’Étang, 
l’été 
marseillais, 
l’automne 
de l’Étoile 
et du Garlaban

2 étapes 
par mois

21 
étapes 

1 an 
                1 territoire

+ de 
300 
marcheurs

o Couverture des 
pochettes CD des 
différentes ballades.

a Couverture des 
pochettes CD des 
différentes ballades.

o Maquette du site 
internet et projet de carte 
interactive.



Cet ouvrage retrace une dizaine d’années d’expérience 
dans le domaine du graphisme au sein de diverses 
agences. Je tiens à remercier pour le fruit de 
leur collaboration, Stephan Muntaner de C-Ktre, 
Tansen Bel, Vincent Hanrot de Bik&Book, et toute 
l’équipe du conseil d’architecture, d’urbanisme et 
de l’environnement des Bouches-du-Rhône.

Ouvrage imprimé en 5 exemplaires, 
sur papier couché demi-mat, 
sur les presses HP indigo de DFS+,
en septembre 2015.

Me contacter 

eguillemart@gmail.com
06 61 95 16 03 

Mon actualité 

www.lamanufabrique.com



Une identité visuelle globale

CONSEIL
D'ARCHITECTURE, D'URBANISME 
ET DE L'ENVIRONNEMENT

Des motifs de trame cartographique 
à la construction d’une signalétique

UNIVERSITÉ 
D'ÉTÉ  
DES CAUE

Le plan de masse  
comme point de départ

GRAND PRIX  
DE L'ARCHITECTURE  
ET DU PAYSAGE

Une identité visuelle 
modulable

DIVERS'ETIK

Institutionnaliser  
un projet local

LE PESCATOURISME

Une identité visuelle globale

CONSEIL
D'ARCHITECTURE, D'URBANISME 
ET DE L'ENVIRONNEMENT

Des motifs de trame cartographique 
à la construction d’une signalétique

UNIVERSITÉ 
D'ÉTÉ 
DES CAUE

Emmanuel 
Guillemart 

à l’écoute
du territoire

Le plan de masse 
comme point de départ

GRAND PRIX 
DE L'ARCHITECTURE 
ET DU PAYSAGE

Une identité visuelle 
modulable

DIVERS'ETIK

Institutionnaliser 
un projet local

LE PESCATOURISME

De la photographie aérienne
à la cartographie du territoire

DU PATRIMOINE
AU TERRITOIRE

Du multimédia 
à l’identité visuelle

ARCHITECTURES
EN LIGNE

De l’édition intégrale
à la carte de poche

GUIDE DU PROMENEUR
ARCHITECTURAL

D’une marche exploratrice
à des restitutions publiques

CARAVAN
LE TERRITOIRE 
EN MARCHE

www.lamanufabrique.com

Une identité visuelle globale

Des motifs de trame cartographique 
à la construction d’une signalétique

Du multimédia 
à l’identité visuelle

D’une marche exploratrice
à des restitutions publiques

architecture
patrimoine
tourisme
associatif

D'ARCHITECTURE, D'URBANISME 

Une identité visuelle 
modulable

De la photographie aérienne
à la cartographie du territoire

ARCHITECTURES
EN LIGNEEN LIGNE

à la cartographie du territoire


